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SESIÓN Y FECHA 

Sesiones: 4 y 5  -    Sábados  15 y 22 de Octubre de 2016 
El  PROYECTO DE AULA  es definido como un punto de encuentro entre el trabajo de aula y la realidad 
externa. Por medio de un proyecto de aula se puede generar no solamente innovación pedagógica y 
educativa sino además innovación investigativa, puesto que la práctica en el salón de clases puede 
evidenciar una problemática social. 
 

 PROYECTO DE AULA: Aplicación del NEUROMARKETING en tu modelo de empresa  
 Uso de verbos que te ayudarán a redactar cualquier documento:  Click aqui 

   
1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA:  
     Conocimiento previo de la realidad donde se va actuar.   
  
2. JUSTIFICACIÓN: El por qué y  para qué? 
 
3. OBJETIVOS:  
 Objetivo General: Incluya solo un objetivo:  

¿Qué se debe hacer? ¿Para qué se hace? y ¿Qué se quiere obtener?  
 Objetivos Específicos: Incluya máximo 4 objetivos.  Como lo va a lograr? 
 
4. CARACTERIZACIÓN DE LA POBLACIÓN: Definir la población objeto de estudio. Si es posible segmentar la 
población.  
 
5. PLANEACIÓN FASE OPERATIVA: Actividades, responsables, tiempo inicio, tiempo finalización, indicadores. 
 
6. METODOLOGÍA: Debe mostrar cómo alcanzará cada uno de los objetivos específicos propuestos. 
Especifique el proceso de recolección de información, organización, sistematización y análisis de 
información. 

ENTREGABLE 

 Presentar un Informe técnico en Word que incluya imágenes, fotografías, mapas o planos incrustados 
en el texto Word que soporten o evidencien lo descrito sobre el problema planteado. 
Estándares: De 7 a 10 hojas, Tipo de letra: Arial 12 – Interlineado: 1.5 

 
 El proyecto de aula debe ser sustentado al docente de manera PRESENCIAL el sábado 22 de octubre 

entre las 8am y las 4pm con copia al correo electrónico. 
 

 

http://www.cuautitlan.unam.mx/descargas/edudis/recursosacademicos/taxonomiadebloom.pdf
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SESIÓN Y FECHA 

Sesión 3 – Sábado 08 de Octubre de 2016 

3.1 Cómo aplicar el modelo Canvas en el lienzo 
https://youtu.be/i1Le5GYkBT8 
 
3.2 Modelo canvas (lienzo) creación plan de empresa  
https://youtu.be/yNUD8u5wqb4 
 
3.3 Modelo de negocio UBER explicado en CANVAS 
https://youtu.be/HzWNBwrPfGI 
 

3.4 Modelo Canvas para Imprimir. Descargar 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ENTREGABLE 
Descargar el archivo del ítem 3.4 e imprimirlo: 

 Aplica el modelo Canvas sobre tu idea de negocio 
 Presentarlo en lápiz para ser aprobado por el profesor 
 Diseñar su modelo Canvas en una presentación en Powerpoint con AUDIO explicando la idea de 

negocio. 

EVALUACIÓN DE LA ASIGNATURA 

De acuerdo con la exigencia de la institución para cualificar el nivel de competencias y está compuesta por tres cortes,  
Primer corte 30%, segundo corte 30% y tercer corte 40%  y la escala de las mismas es de 1 a 5. 

 

https://youtu.be/i1Le5GYkBT8
https://youtu.be/yNUD8u5wqb4
https://youtu.be/HzWNBwrPfGI
http://cunbarranquilla.webcindario.com/pdf/3.4%20Modelo%20CANVAS%20para%20imprimir.pdf
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EVALUACIÓN DE LA ASIGNATURA 

De acuerdo con la exigencia de la institución para cualificar el nivel de competencias y está compuesta por tres cortes,  
Primer corte 30%, segundo corte 30% y tercer corte 40%  y la escala de las mismas es de 1 a 5. 

SESIÓN Y FECHA 

Sesión 2 – Sábado 01 de Octubre de 2016 

 
2.1 Ideas de Negocios Rentables por Jürgen Klarić 
https://youtu.be/1rgM9_UDy1A 
 
Cuestionario: 
1. Todo el que tiene empresa  es un empresario?  

2. Se puede ser empresario siendo empleado?  

3. Tener empresa es sinónimo de problemas? 

4. Explique los componentes del emprendimiento: 

Autodisciplina – Miedo  + Ser competente + Motivación   

5. Es recomendable hacer emprendimiento sólo (sin socios)? 

6. El miedo es el enemigo más grande del Emprendimiento.  

7. Qué representa el trabajo en equipo para tu emprendimiento? 

8. Qué es el Neuromarketing? 

9. Qué recomendaciones realiza el marketing digital? (Ver Minuto 11:25) 

10. Que recomendaciones da el Marketing sensorial? (Ver Minuto 20:36) 

 
 

ENTREGABLE 
NO HAY ENTREGABLES. 
Solamente repasar los videos y responder las preguntas del cuestionario para conocimiento personal. 
 

 

 

https://youtu.be/1rgM9_UDy1A
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EVALUACIÓN DE LA ASIGNATURA 

De acuerdo con la exigencia de la institución para cualificar el nivel de competencias y está compuesta por tres cortes,  
Primer corte 30%, segundo corte 30% y tercer corte 40%  y la escala de las mismas es de 1 a 5. 

SESIÓN Y FECHA 

Sesión 1 – Sábado 24 de Septiembre de 2016 

1.1 Diferencia entre emprendedor y empresario 
https://youtu.be/ZXItr3i_GKc 
 
1.2 Montar un negocio no garantiza ser empresario. (1 Hora 15 Min) 
https://youtu.be/FZo4yqFcA_E 
 
1.3 Cómo Emprender Negocios Exitosos / Jürgen Klarić (1 Hora 30 Min) 
https://youtu.be/-IXYw4CiK0U 
 
Se recomienda traer Portátil y audífonos para aprovechar las conferencias de expertos sobre el tema de inteligencia 
empresarial.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ENTREGABLE 

Realizar un documento en PowerPoint que sintetice lo aprendido en esta sesión con los siguientes 
parámetros: 

1. Plasmar más imágenes que texto. 
2. El texto solo debe ser la idea principal de la diapositiva. 
3. Exponer en la próxima sesión. (Diapositivas con voz del estudiante) 

Importancia de la asignatura Horas Docente: 10 Horas autónomas:  

La Inteligencia Competitiva se vuelve entonces esencial, pues permite un mejor entendimiento del entorno en el que 
operan las empresas y de los movimientos de sus competidores. La Inteligencia Competitiva pone el acento en el 
análisis que lleva a cabo el capital humano y utiliza metodologías tan diversas como las herramientas de análisis 
estratégico, la prospectiva, modelos de análisis con redes neuronales o el uso de lógica difusa. 

 

 

https://youtu.be/ZXItr3i_GKc
https://youtu.be/FZo4yqFcA_E
https://youtu.be/-IXYw4CiK0U

